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	學年度
104
學期
上
當期課號
2105
開課班級
四企管三甲
學分數
3
課程選別
選修
課程名稱
個體經濟學(Microeconomics)
授課老師
張淑貞
課程類別
科技類
含設計實作
無

	

	
	課程要素
數學
0
基礎科學
0
工程科學
0
通識教育
0

	

	
	評量標準
1. 期中考 (30%) 2. 期末報告 (35%) 3. 期中期末小組報告 (25%) 
4. 出席狀況 (10%；缺課次數上限為九次，超過九次者，學習成績不及格。)
修課條件
期中報告以書面簡報報告，主題 “比較各個消費者的購買行為，並驗證消費理論是否可以合理解釋個別消費者的購買行為。”
執行步驟：
1. 請先找2-3位同學組成小組，並討論決定小組擬分析之任何兩種經常消費(9-11月期間至少有20次以上的購買) 的物品或勞務。
2. 針對上述消費物品或勞務，小組成員各自紀錄9月至11月三個月，對該物品或勞務之購買價格及購買數量，並做成消費資料紀錄表。
3. 請整合小組各成員之消費資料紀錄表，並分工進行經濟分析。例如利用無異曲線進行偏好分析、需求曲線分析、價格彈性分析、所得彈性分析等等。
4. 整合各組員之分析結果，做成完整的書面簡報報告。(至少15張簡報)
5. 書面簡報報告須上傳E-CAPMUS將擇優於課堂上公開表揚及獎勵。
期末報告以書面簡報報告，主題 “以某一產業個案分析其發展概狀與特性，以及該產業的未來前景。”
執行步驟：
1. 請先找2-3位同學組成小組，並討論決定小組擬分析之某一種產業。
2.請針對探討的產業進行蒐集資料，為了讓手上的資料更加真實，必須蒐集足夠的資料來加以印證，才能讓個案可信度提升。
3. 當所有資料都收集齊全後，分析產業發展概況與特性；以及利用五力分析探討產業的原有競爭者、新進入者的威脅、供應商議價能力、購買者的議價能力、以及替代品或服務的威脅；並且進一步探討產業的優勢、劣勢、機會與威脅；最後，利用迴歸預測獲利能力或產能等等。
4. 整合各組員之分析結果，做成完整的書面簡報報告。(至少15張簡報)
5. 書面簡報報告須上傳E-CAPMUS將擇優於課堂上公開表揚及獎勵。

面授地點
(CMA0202)階梯教室
上課時數
3.0
輔導地點
輔導時間
授課方式
面授
面授時間
星期二 第5,6,7節
先修課程
課程目標
本課程為一學期的課程。授課重點在於介紹個體經濟學的相關理論，並將經濟觀念應用於周遭事例與社會現象。目的在使學習者能透過課程的說明，認識個體經濟學中基本且有趣的課題，瞭解其適切性與實用性，且能運用經濟概念進行思考與分析。
先備能力
教學要點

	

	
	單元主題
主題大綱
Weeks Content
1 需求、供給
2 需求、供給
3 價格機能的干預與管制與價格彈性
4 效用與消費者的選擇與成本分析
5 效用與消費者的選擇與成本分析
6 市場理論與完全競爭市場
7 獨佔市場與壟斷性競爭市場
8 期中小組報告
9 期中考

Weeks Content
1 需求、供給
2 需求、供給
3 價格機能的干預與管制與價格彈性
4 效用與消費者的選擇與成本分析
5 效用與消費者的選擇與成本分析
6 市場理論與完全競爭市場
7 獨佔市場與壟斷性競爭市場
8 期中小組報告
9 期中考

Weeks Content
10 寡佔市場與要素市場理論
11 寡佔市場與要素市場理論
12 產業結構分析
13 產業結構影響因素
14 產業實務個案分析與預測
15 產業實務個案分析
16 金融產業實證與個案分析
17 期末小組報告
18 期末報告

Weeks Content
10 寡佔市場與要素市場理論
11 寡佔市場與要素市場理論
12 產業結構分析
13 產業結構影響因素
14 產業實務個案分析與預測
15 產業實務個案分析
16 金融產業實證與個案分析
17 期末小組報告
18 期末報告


	

	
	
	
	

	
	編號
學生核心能力
權重
核心能力達成指標
達成指標
1
專業企劃撰寫及執行能力
1
2
基本六管本職學能與相關管理能力
1
3
強化企業倫理與執行團隊合作能力
1
4
創意創新創業能力
1
5
邏輯思考、問題分析與解決能力
2
6
擴大學生視野與多元思考能力
8
7
了解企業實務與產業動態能力
10

	

	
	
	
	

	
	授課方式
中文授課
1
為教課書
是
書名
教材語系
中文
ISBN
作者
教材種類
一般教材
版本
出版日期
出版社
自製教材
是
書名
教材語系
中文
ISBN
作者
教材種類
一般教材
版本
出版日期
出版社
是否為智財權課程
是
備註

	

	
	
	
	

	
	＊為保護老師及著作人之智慧財產權，敦請老師及同學勿使用非法影印教科書

	
	

	
	
	
	


