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	學年度
105
學期
上
當期課號
2113
開課班級
四企管二乙
學分數
3
課程選別
必修專業
課程名稱
行銷管理(Marketing Management)
授課老師
鄭錳新
課程類別
人文類
含設計實作
無

	

	
	課程要素
數學
100
基礎科學
0
工程科學
0
通識教育
0

	

	
	評量標準
平時        30%
期中        30%
期末        40%
修課條件
無
面授地點
(CHB0105)普通教室二
上課時數
3.0
輔導地點
文理暨管理大樓7樓研究室
輔導時間
週二第7,8節, 週三第5,6,7,8節
授課方式
1.上課講解課程內容 2.分組報告及討論
面授時間
星期二 第6節星期三 第3,4節
先修課程
無
課程目標
1.介紹行銷基本觀念
2.介紹市場區隔,選擇目標市場,定位
3.擬定產品,定價,推廣,與通路策略
先備能力
無
教學要點
ch    1    行銷基本觀念
ch    2    價值創造
ch    3    策略規劃
ch    5    行銷環境
ch    7    消費者市場
ch    9    競爭者分析
ch    10    市場區隔,目標市場,定位
ch    11    管理產品
ch    12    品牌
ch    13    服務與體驗行銷
ch    14    定價
ch    15    通路
ch    17    推廣與溝通
ch    18    大眾溝通
ch    19    人員銷售與互動式溝通

	

	
	單元主題
主題大綱
ch    1    行銷基本觀念
行銷基本觀念
ch    2    價值創造
價值創造
ch    3    策略規劃
策略規劃
ch    5    行銷環境
ch    5    行銷環境
ch    7    消費者市場
ch7    消費者市場
ch    9    競爭者分析
競爭者分析
ch    10    市場區隔,目標市場,定位
ch    10    市場區隔,目標市場,定位
ch    11    管理產品
ch    11    管理產品
ch    12    品牌
ch    12 品牌
ch    13    服務與體驗行銷
ch    13    服務與體驗行銷
ch    14    定價
ch    14    定價
ch    15    通路
ch    15    通路
ch    17推廣與溝通
ch    17推廣與溝通
ch    18    大眾溝通
ch    18    大眾溝通
ch    19    人員銷售與互動式溝通
ch    19    人員銷售與互動式溝通

	

	
	
	
	

	
	編號
學生核心能力
權重
核心能力達成指標
達成指標
1
專業企劃撰寫及執行能力
7
2
基本六管本職學能與相關管理能力
10
3
強化企業倫理與執行團隊合作能力
5
4
創意創新創業能力
5
5
邏輯思考、問題分析與解決能力
7
6
擴大學生視野與多元思考能力
6
7
了解企業實務與產業動態能力
5

	

	
	
	
	

	
	授課方式
中文授課
1
為教課書
是
書名
行銷管理--理論解析與實務應用
教材語系
中文
ISBN
978-986-6264-77-1
作者
曾光華
教材種類
一般教材
版本
五版
出版日期
2012-09
出版社
前程文化
自製教材
否
書名
教材語系
中文
ISBN
作者
教材種類
一般教材
版本
出版日期
出版社
是否為智財權課程
是
備註

	

	
	
	
	

	
	＊為保護老師及著作人之智慧財產權，敦請老師及同學勿使用非法影印教科書

	
	

	
	
	
	


