	
	
	
	

	
	廣告與促銷管理課程資料

	

	
	
	
	

	
	學年度
104
學期
下
當期課號
2044
開課班級
四企管三乙
學分數
3
課程選別
選修
課程名稱
廣告與促銷管理(Advertising and Promotion Management)
授課老師
蔡宗廷
課程類別
科技類
含設計實作
無

	

	
	課程要素
數學
0
基礎科學
0
工程科學
0
通識教育
0

	

	
	評量標準
平時40%
期中30%
期末30%

修課條件
對廣告促銷管理有興趣的同學及未來愈從事相關行業的同學，以系上同學為主，外系同學視授課場地開放加選至額滿為主
面授地點
(CMA0202)階梯教室
上課時數
3.0
輔導地點
輔導時間
授課方式
ppt及案例分析
面授時間
星期四 第2,3,4節
先修課程
略
課程目標
行銷與業務(Marketing & Sales)是任何一家公司創造營收與獲利的最重要來源。而在傳統的行銷4P策略作業中，「促銷策略」(Sales Promotion Strategy; SP)已成為行銷4P策略中最重要的策略。課程集結四大部分，第一部分為促銷基礎理論說明，引領學子入門；第二部分是21種促銷方法實戰分析；第三部分及第四部分則是促銷企劃案例的內容介紹，共82個案例，可供為企劃人員在撰寫促銷企劃案時的工具書。




先備能力
略
教學要點
透過這四大部分的結合，可使同學對促銷策略與計劃的推動獲得完整的了解，有助於提升規劃及評估促銷活動時的決策能力。



	

	
	單元主題
主題大綱
促銷理論

促銷基礎理論


二十一種主要促銷方式分析

節慶打折（折扣）促銷活動

二十一種主要促銷方式分析

　無息（免息）分期付款促銷活動

二十一種主要促銷方式分析

紅利積點折抵現金或折換贈品促銷活動

二十一種主要促銷方式分析

送贈品促銷

二十一種主要促銷方式分析

抽獎促銷

二十一種主要促銷方式分析

包裝附贈品促銷

二十一種主要促銷方式分析

「滿千送百」、「滿萬送千」促銷

期中考
期末考
二十一種主要促銷方式分析

　整合式店頭行銷策略

二十一種主要促銷方式分析

折價券（抵用券）促銷活動

二十一種主要促銷方式分析

　其他促銷活動


紅利集點卡案例

遠東集團快樂購聯合集點卡 
—紅利集點聯合平台介紹 


促銷企劃實戰「完整個案」


促銷企劃實戰「完整個案」


促銷企劃實戰「短個案」


促銷企劃實戰「短個案」


促銷活動的公關媒體報導

加強對促銷活動的媒體及公關報導（圖片說明）


促銷活動的公關媒體報導

加強對促銷活動的媒體及公關報導（圖片說明）


期末考
期末考

	

	
	
	
	

	
	編號
學生核心能力
權重
核心能力達成指標
達成指標
1
專業企劃撰寫及執行能力
10
2
基本六管本職學能與相關管理能力
8
3
強化企業倫理與執行團隊合作能力
8
4
創意創新創業能力
8
5
邏輯思考、問題分析與解決能力
8
6
擴大學生視野與多元思考能力
8
7
了解企業實務與產業動態能力
8

	

	
	
	
	

	
	授課方式
中文授課
1
為教課書
是
書名
促銷管理：實戰與本土案例
教材語系
中文
ISBN
9789571159089 
作者
戴國良 
教材種類
一般教材
版本
出版日期
2011-02
出版社
五南 
自製教材
否
書名
教材語系
中文
ISBN
作者
教材種類
一般教材
版本
出版日期
出版社
是否為智財權課程
否
備註

	

	
	
	
	

	
	＊為保護老師及著作人之智慧財產權，敦請老師及同學勿使用非法影印教科書

	
	

	
	
	
	


